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إخــلاء مسؤولية:

الغرفة التجارية بمنطقة القصيم ليست مسؤولة بأي شكل من الأشكال 
تجاه أي طرف نتيجة لأي قرار تم اتخاذه أو سيتم اتخاذه بناء على محتوى 

هذه الدراسة الأولية ولا تتحمل الغرفة أي مسؤولية كلياً أو جزئياً.
 - أولية  أولية مبنية على معلومات  يديكم هي دراسة  بين  التي  فالدراسة 
فلا ينبغي الاستناد عليها لاتخاذ قرار الاستثمار - حيث أن قرار الاستثمار 

يتطلب دراسات تفصيلية أكثر تفصيلًا وعمقاً وشمولًا.
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تقديم 
تولــي غرفــة القصيم أهميــة قصوى للميز النســبية التي تتميــز بها منطقة 
القصيــم لاســيما في الزراعــة وقطــاع النخيــل والتمــور حيــث تأتــي منطقة 

القصيم في مراتب متقدمة على مستوى المملكة من حيث إنتاج التمور.
ولذا فإن دعم قطاع التمور بكافة الوسائل يعد أحد أولويات غرفة القصيم 

لتعظيم العائد الاقتصادي الوطني من التمور..
عملــت غرفــة القصيــم مــن خلال إحدى الجهــات الاستشــارية المتخصصة 
لإعداد دراســة جدوى اقتصادية أولية لمشــروع شركة تمور القصيم الوطنية 
والتــي تهــدف إلــى الإســهام في تحقيق تــوازن العرض والطلب لمنتــج التمور 
لاســتدامة قطــاع التمــور وتحفيز المنتجين بما يســهم في التوســع في الإنتاج 

والاستغلال الأمثل لمنتج التمور..
اشتملت دراسة شركة تمور القصيم الوطنية على عدد من الفصول تناولت 
الدراسة السوقية والفنية والمالية للمشروع حيث خلصت إلى جدوى المشروع 

الاقتصادية.
وفي الختــام نســأل الله تعالــى أن تســهم الدراســة في جــذب الاســتثمار في 
مشــروع شــركة تمــور القصيــم الوطنية وبما يســهم في تطوير قطــاع التمور 

بالمنطقة.

الأمين العام
محمد بن عبد الكريم الحنايا
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